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tel. centrala {

- wszyscy uczestnicy postepowania -

dotyczy: postepowania przetargowego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na zakup mediéw na potrzeby
promocji Szlaku Jana IIl Sobieskiego w ramach projekiu ,Marka lokalna szansq rozwoju przedsighiorczosci na
Szlacheckim Szlaku w wojewddztwie lubelskim’”.

Na podstawie art. art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien (t. j. Dz. U. z 2015 r., poz. 2164),
Zamawiajgcy przekazuje uzupelniong tres¢ zapytan dolyczacych Specyfikacji Istolnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ),
ktore wplynely w dniu 8 kwietnia 2016 r. wraz z udzielonymi odpowiedziami.

Tres¢ pytan:

Pytanie nr 1:
Prosimy o wyjasnienie ile dokfadnie ogloszeri ma hy¢ wyemitowanych w obu tytulach prasowych.
Czy Zamawiajacy mial na my$ii po 6 ogloszeri cafostronicowych w kazdym z dwoch tytutéw dziennikow?

W odpowiedzi na zapytanie wyjasniam:
Zamawiajacy wymaga facznie 6 ogloszer w dwdch tytutach po 3 w kazdym.

Pytanie nr 2:
W jaki terminie bedzie emitowana emitowana reklama w TV?

W odpowiedzi na zapytanie wyjasniam:

Zgodnie z § 5 ust. 1 wzoru umowy, Wykonawca w terminie do 10 dni kalendarzowych od daly zawarcia umowy przekaze
Zamawiajagcemu harmonogram emisji reklam w przedmiofowych mediach. Ramy czasowe kampanii zawierajq sie w okresie
od 16.05.2016 r. do 30.06.2016 r.

Pytanie nr 3:
Czy zamawiajacy przekaze malerialy do wykonania grafiki na poszczegélne nosniki?

W odpowiedzi na zapytanie wyjasniam:

W dniu zawarcia umowy Zamawiajacy przekaze Wykonawcy w formie zapisu elekironicznego wymagane znaki graficzne
(fogotypy), niezbedne do wykonania przedmiotu umowy. Po stronie Wykonawcy lezy opracowanie projektow reklam na
wszystkie nosniki.

Pytanie nr 4:

Jaka kwote Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia?

W odpowiedzi na zapytanie wyjasniam:

Zgodnie z art. 86 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien (1. j. Dz. U. z 2015 r., poz. 2164), Zamawiajacy
bezposrednio przed otwarciem ofert podaje kwote, jakie zamierza przeznaczyé na sfinansowanie zaméwienia.

Pytanie nr 5:

W Zalgczniku Nr 1 do SIWZ - Szczegblowy Opis przedmiofu zaméwienia Zamawiajacy w I. Reklama prasowa, pkt 3.
Wymaga, zeby: Wykonawca zakupil powierzchnie reklamowa w formacie cala sfrona w tygodniku/dwulygodniku/
miesigczniku/dwumiesigczniku o dystrybucji bezplatnej na terenie powiatéw: Swidnickiego, lubelskiego, krasnostawskiego,
leczyniskiego.

Wykonawca zwraca sie z proshg do Zamawiajacego o podanie przykladowych tytuléw spefniajacych powyzsze wymaganie.

W odpowiedzi na zapytanie wyjasniam:
Zamawiajacy podaje przykladowe fytuly do reklamy prasowej: Przeglad Swidnicki, e-pojezierze Gazeta Regionalna, LAJF
magazyn lubelski krasnystaw.pl - Migjska Gazeta Samorzadowa.
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