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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Po modyfikacji z dnia 19.01.2015 r.

Przedmiot zamoéwienia: Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej
uzupelniajgcego naboru wnioskow o dotacjg w ramach Programu ,Marka lokalna szansg rozwoju
przedsigbiorczoci na Szlacheckim Szlaku w wojewddztwie lubelskim” wraz z raportem koncowym kampanii.

1. CELE ORAZ KLUCZOWE ZALOZENIA KAMPANII.

1) Podstawowym celem planowanej kampanii informacyjno — promocyjnej jest podniesienie poziomu
$wiadomosci i wiedzy wsrod mieszkancow gmin: Gorzkow, Melgiew, Piaski, Rybczewice, Spiczyn, Wolka
oraz korzysci plyngcych z mozliwosci otrzymania dotacji w ramach Programu ,Marka lokalna szansq
rozwoju przedsigbiorczosci na Szlacheckim Szlaku w wojewodziwie lubelskim”. Z celu podstawowego
wynika cel szczegOlowy kampanii, jakim jest: stymulowanie rozwoju regionalnego w wojewodziwie
lubelskim poprzez wspieranie lokalnego potencjatu gospodarczego, a takZze umiejetne wykorzystanie
dostepnych zasobow, ktore pozwola w pelni wykorzysta¢ dostepng pomoc.

2) Promowanie marki Szlaku Jana lIl Sobieskiego.

2. GRUPA DOCELOWA KAMPANII (KREACYJNA | MEDIOWA).
Kampania skierowana jest do ogélu spoleczenstwa tj. do wszystkich w wieku 18+ (szeroka grupa docelowa),
za$ w szczegblnosci do grup tj:
- Prywatni przedsiebiorcy
- Nowe firmy /podmioty rozpoczynajgce wlasng dzialalno$¢ gospodarczg
- NGO w tym zwigzki wyznaniowe

3. GLOWNE ZALOZENIA KAMPANI, KTORE MUSZA ZOSTAC UWZGLEDNIONE PRZEZ

WYKONAWCE NA KAZDYM Z ETAPOW REALIZACJI.

1) Terytorium kampanii to gminy: Gorzkow, Melgiew, Piaski, Rybczewice, Spiczyn, Wolka.

2) Wszystkie przekazy na wszystkich nosnikach kampanii muszg uwzglednia¢ odpowiednie wymagania z
zakresu informaciji i promociji (w tym wizualizaciji) projektow wspélfinansowanych ze $rodkéw Szwajcarsko-
Polskiego Program Wspdlpracy oraz zapisy Ksiegi Tozsamosci Programu "Marka lokalna szansg rozwoju
przedsigbiorczosci na Szlacheckim Szlaku w wojewddziwie lubelskim". Obowigzkowo muszq zawieraé
logo Swiss Contribution i logo Szlaku Jana Il Sobieskiego oraz informacje stowna o zrddiach

finansowania:
e |lekro¢ w opisie przedmiotu bedzie mowa o logo Swiss Contribution, to do stosowania bedzie:
SWISS
CONTRIBUTION
o ilekro¢ w opisie przedmiotu bedzie mowa o logo Szlaku Jana Ill Sobieskiego, to do stosowania bedzie :
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e ilekro¢ bedzie mowa o zrédlach finansowania to do zastosowania bedzie ponizszy zapis:
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,Wydatek wspolfinansowany przez Szwajcari¢ w ramach szwajcarskiego programu wspdipracy
z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskie]”
4, ZALOZENIA KREACYJNE.
1) Wytyczne.
Wykonawca musi przedstawic 1 spojny koncept kreatywny (linig kreacyjna), zawierajacy szczegdlowy opis
pomystu na komunikacjg, technik i form a takze hasta kampanii, ktére Wykonawca zamierza zastosowat
w reklamie. Koncept kreatywny musi by¢ spojny dla wszystkich mediéw oraz adaptowalny do wszystkich
wykorzystanych w kampanii mediow.
Z uwagi na zlozono$¢ programu, nalezy zwrdcic szczegoing uwage, aby przekaz byt klarowny
i fatwy do zrozumienia, bez silnego angazowania uwagi w odbior reklamy.

2) Tonacja.
Dynamiczna, ale jednoczesnie ciepla, ludzka", bliska osobie kréla Jana Il Sobieskiego, wyrdzniajaca sig

na tle innych reklam spotecznych, posiadajaca wyrazisty element (lub elementy) faczacy cala kampanie,
latwa do zapamigtania i skojarzenia z reklamowang tematyka, budujaca przyjazny i profesjonalny
wizerunek Szlaku Jana |ll Sobieskiego.

3) Haslo kampanii.
Wszystkie przekazy muszq zawiera¢ wspolne haslo kampanii, ktore winno nawigzywac

do gtownych celéw kampanii.

5, ZAKRES ZADAN WYKONAWCY.

1) Wykonawca zredaguje i przygotuje do emisji artykul sponsorowany oraz zakupi powierzchnig reklamowg
w prasie codziennej wydawanej w wojewodztwie lubelskim o nakladzie przynajmniej 5000 egzemplarzy.
Artykut sponsorowany powinien byé w formacie 4x6 modutéw (170mm x 230mm) oraz powinien by¢
umieszczony na stronach od 3 do 7. Emisja artykulu sponsorowanego musi by¢ zaplanowana w minimum
2 dziennikach regionalnych. Emisje nalezy zaplanowa¢ wylacznie w dziennikach, ktore nie majg
charakteru tabloid-owego ani tez wylacznie ogloszeniowego.

2) Wykonawca zaprojekiuje i przygotuje do emisji reklame prasowg oraz zakupi powierzchnig reklamowg
w prasie codziennej wydawanej w wojewddztwie lubelskim o nakladzie przynajmniej 5000 egzemplarzy.
Nalezy zaplanowa¢ przynajmniej 3 emisji reklamy prasowej w piatkowym wydaniu. Reklama prasowa musi
by¢ formatu przynajmniej 3x3 modutow (120mm x 110mm) a umieszczona musi by¢ na stronach 2 od 5.
Emisje reklamy prasowej musi by¢ zaplanowana w co najmniej 2 dziennikach regionalnych. Emisje nalezy
zaplanowat wylacznie w dziennikach, ktére nie majg charakteru tabloid-owego ani tez wylgcznie
ogloszeniowego.

3) Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia kampanii radiowej z wykorzystaniem minimum
1 lokalnej rozglosni majacej siedzibe na terenie wojewodztwa lubelskiego, charakteryzujacej sig
najwigksza sluchalnoécia i najwiekszym zasiggiem na terenie wojewodztwa lubelskiego. Ostateczny wybor
rozgloéni podlega zatwierdzeniu przez Zamawiajacego. Wykonawca zapewni co najmniej 60 emisji spotu
po 20 emisji tygodniowo. Zamawiajacy oczekuje, aby kampania emitowana byla przy zachowaniu liczby
emisji spotbw w primetime na poziomie nie mniejszym niz 50%. Spot musi mie¢ forme
min. 30 sekundowego spotu czytanego przez przynajmniej jednego lektora. Wykonawca przedstawi
zamawiajacemu harmonogram emisji spotéw, nie pozniej niz na dzien przed pierwszg emisja.

4) Wykonawca zaprojektuje oraz wydrukuje ulotki A6 (105x148 mm) w nakladzie 20000 szt
z zastosowaniem ponizszych parametrow: format: AB, druk dwustronny, papier blyszczacy o gramaturze
przynajmniej 250g, kolor 4+4 CMYK, Uszlachetnienie: Folia blyszczaca. Wykonawca przedstawi 2 rozne
projekty ulotek. Wykonawca dostarczy ulotki do wszystkich gospodarstw domowych polozonych w
gminach partnerskich: Spiczyn, Wélka, Melgiew, Piaski, Rybczewice, Gorzkow.

5) Wykonawca zaprojektuje oraz wydrukuje plakaty A2 (594x420mm) w nakiadzie 100 szt. z zastosowaniem
ponizszych parametrow: zadruk jednostronny, format: A2, papier blyszczacy przynajmniej 170g.
Wykonawca przedstawi 2 rozne projekty graficzne plakatow.

6) W terminie do 7 dni kalendarzowych od dnia zakoriczenia kampanii Wykonawca zobowiazany jest do
przedstawienia raportu koficowego z wszystkich emisji wraz z: kosztami, formatami, datami i miejscami
emisji, faktycznie osiagniete parametry mediowe (z wyjatkiem parametréw prasowych) oraz materialy
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dowodowe, Swiadczace o prawidlowym wyemitowaniu reklam oraz prawidlowej realizacji wszelkich dzialan
w ramach kampanii. Raport musi mie¢ formg elektroniczng i pisemna. W przypadku powstania
rozbiezno$ci miedzy wersjg elektroniczng a wersjq pisemng za obowigzujacq uznaje sie wersje w formie
pisemnej. Raport koncowy wymaga pisemnej akceptacji Zamawiajacego.

6. WARUNKI WSPOLPRACY.
Dzialania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji umowy wymagaja konsultacji
i zatwierdzenia przez Zamawiajacego. Termin akceptacji poszczegolnych dzialan przez Zamawiajacego
- do 2 dni roboczych od dnia otrzymania danego materialu do zatwierdzenia. W szczegdlnosci akceptacii
Zamawiajacego wymagaja gotowe, ostateczne i dopracowane propozycje:
1) hasla kampani,
2) reklam zamieszczanych w prasie i Internecie,
3) reklam prasowych, przygotowanych do emisji w poszczegoinych tytulach
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